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【2】価値観の三カ国比較

① 個人主義のあり方の変化－すすむ「私化」

　個人主義に着目すると、三カ国にはどのような特徴があるだろうか（注1）。

三カ国の社会に対する個人の態度をみてみた。日本は権力への遠心性が強い

「自立化」と「私化」が多い。米国は権力への遠心性が強く、独自のネット

ワークを形成し互いにコミュニケーションをとろうとする「自立化」が圧倒

的に多い。中国は求心的・結社形成的な志向を持ち、自発的な集団を形成す

る傾向が高い「民主化」が多いという特徴がみられる。

　次に、この数年間でどのように変化したかを、01年のデータとの比較でみ

てみる。日本は「自立化」が減少し「私化」が増えており、ネットワーク志

向が低下していることがわかる。米国は「民主化」が減り、「私化」が増え

ていることから、権力の求心性やネットワーク志向ともに低い層が増加して

いる。中国も米国と同様であり、「民主化」が減少し「私化」が増加してい

る。

　三カ国の個人主義の構成は各国によって異なっているが、ここ数年間で三

カ国に共通して個人の私的欲求を志向する「私化」が増加している。

図表４－３．社会に対する個人の態度とその変化
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注１）丸山眞男の個人析出パターン
の類型は、「自立化」「民主
化」「私化」「原子化」の四
つである（定義は下の図表を
参照）。個人析出とは、伝統
社会に埋もれていた無意識か
ら、外的衝撃によって個人意
識が浮上し確立することと解
釈できる。この丸山モデルの
再解釈は松田(2003)を参照。
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