
77
copyright©2006 Japan Consumer Marketing Research Institute. All rights reserved. 

５ 生活の趣味化

【4】裾野の広がりを見せる生活の趣味化

　趣味化ハイレベル層を中心に展開されている趣味化消費は、今後、生活全

般にどのようにひろがっていくのであろうか。

　１年前と比べた支出増加領域、並びに、今後の支出増加領域として共通に

提示した15項目について、男性趣味化ハイレベル層および女性趣味化ハイレ

ベル層の回答比率をそれぞれ、男性全体および女性全体と対比してみる。

　男性趣味化ハイレベル層においては、男性全体と比べて、１年前と比べて

支出が顕著に増加した領域は８領域であるのに対し、今後の支出増加領域は

11領域である。女性趣味化ハイレベル層においては、女性全体と比べて、１

年前と比べて支出が顕著に増加した領域は６領域であるのに対し、今後の支

出増加領域は７領域である。

　特に男性趣味化ハイレベル層を中心に、今後、生活の「趣味化」を志向し

た消費行動は、更なる裾野の広がりを見せていくことが予想される。

図表５－10．生活の「趣味化」により裾野の広がりを見せていく消費

は差が全体＋５ポイント以上

※個別支出項目分野提示15項目を、１年前と比べた支出増加領域において男性趣味化ハイレベル層と男性全体との差
が大きいものの上位順に表示

男性全体ベース : 1,027s　　男性趣味化ハイレベル層ベース :  61s
女性全体ベース : 1,027s　　男性趣味化ハイレベル層ベース : 129s
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ファッションへの支出（服やバッグ、靴など）

外食への支出

音楽・映画・ゲームへの支出

趣味、関連商品への支出

スキルアップのための支出（英会話や資格取得など）

旅行などレジャーへの支出

家具・インテリアへの支出

ＡＶ機器への支出

日用品への支出（シャンプー、洗剤など）

住宅・住宅設備への支出

理美容商品・サービスへの支出

家事・調理家電への支出（冷蔵庫、洗濯機など）

食品・飲料への支出（外食をのぞく）

情報通信機器への支出（パソコン、携帯電話など）

自動車・二輪車・関連商品への支出
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